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Diferencia de las I ndicaciones Geogr éficas o
Denominaciones de Origen con las M ar cas
Comerciales

Sendo las marcas derechos de propiedad industrial que protegen signos

distintivos, cabe preguntarse cuél esla relacién de éstas con las indicaciones
geograficas y denominaciones de origen.

Una marca es un signo que utiliza una persona o una empresa para distinguir sus
propios bienesy servicios de |os de sus competidores. La marca confiere asu titular e
derecho de usarla exclusivamente e impedir aterceros la utilizacién de lamisma.

Unaindicacion geogréfica o denominacién de origen reconocida, por su parte, indica
alos consumidores que un producto procede de cierto lugar y posee ciertas caracteristicas
derivadas de dicho lugar de extraccién, cultivo, elaboracion o fabricacion. Laindicacion
geogréfica puede ser utilizada por todos |os productores, artesanos o fabricantes cuyos
productos sean extraidos, cultivados, elaborados o fabricados en el lugar designado por la
indicacién geograficay cuyos productos comparten las cualidades tipicas de su lugar de
origen.

En principio, unamarca comercial no puede inducir aerror o confusion en el publico
consumidor respecto de la procedencia o atributos del producto que pretende distinguir
en Chile unaindicacion geografica o denominacion de origen. Lo anterior, a menos que
la coexistencia entre marcas e indicaciones geogréficas o denominaciones de origen sea
autorizada por el INAPI en laresolucion definitiva que otorga el registro mediante la cual
determinara las condiciones en las cuales deben ser usadas |as indicaciones geograficas,
denominaciones de origen 0 marcas, para evitar lainduccion aerror o confusion a publico
consumidor.

Las marcas comerciales tienen una vigencia de 10 afios, a diferencia de las indicaciones
geogréficas y las denominaciones de origen, cuya vigencia es indefinida, no estando sujetas al

trémite de la renovacidn de su reconoci miento.



